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Florida 15, Piso 3,
Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Argentina.
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OBJETNVOS DEL VIAJE

Compartir experiencias de desarrollo de las PYMES dedicadas al comercio minorista
y la prestacion de servicios.

Conocer las estrategias y politicas publicas de desarrollo econémico urbano.

Conocer los modelos institucionales de articulacién publico-privada para la gestién
competitiva de la oferta comercial urbana.

Comprender el alcance de las organizaciones empresariales en el fomento del desarrollo comercial.

Intercambiar experiencias de estrategias empresariales para sostener la competencia
de las PYMES comerciales frente a diversos formatos de grandes empresas.

PARTICIPANTES o
'|

Integraron la delegacién funcionarios municipales y provinciales, docentes
universitarios, dirigentes y empresarios de Bolivar, Canada de Gémez, Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, Cérdoba, Gualeguaychd, La Plata, La Rioja, Lomas
de Zamora, Malvinas Argentinas, Mar del Plata, San Juan, Santiago (Chile), Santa
Fe, Santa Rosa, Tandil.

Visualizar el grado de desarrollo urbano comercial y sus tendencias en las ciudades visitadas.
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Politicas publicas para el desarrollo de la oferta
comercial urbana.

Alternativas para la articulacién publico-privada con el
fin de desarrollar Centros Comerciales Abiertos.

Tendencias en el desarrollo urbano comercial.
Modelos de gestién de Centros Comerciales Abiertos.

Desarrollo de la relacién estratégica entre los sectores
del Comercio y el Turismo.

Organizacién gremial empresaria del sector comercial.

Disefio y aplicacion de estrategias y acciones de difusién
y promocién comercial.

Estrategias de comunicacién institucionales aplicadas a
los Centros Comerciales Abiertos.
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